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借助新媒体精准短小、鲜活快捷、吸引力强、传

播面广等优势，把白开水式的学习内容变成了生动形

象的多媒体演讲，受到了广大党员及职工的热烈欢迎，

引起了强烈共鸣。

“e 支部”里强党建——中国航油的全国航油供应

网络依托国内近 300 个机场的供油设施所建立。其中，

供油单位很多地处偏远地区，机场很多建在国境线附

近，气候恶劣，交通不便，物资匮乏。

中国航油借助互联网创造性提出了偏远地区建立

“e 支部”的举措，以新疆喀什、克拉玛依，青海花土沟、

果洛，黑龙江佳木斯、建三江等偏远机场供应站为试

点，通过互联网在线联合多个相邻支部以联合支部的

组织形式，开展党组织活动，组织党员集体学习，开

展网上交流，甚至是业务发展、困难帮扶等问题迎刃

而解。

3. 四个闪光点：高原极处亮党建、边远偏处扶党

建、混改深处育党建、海外远处促党建，解决的是薄

弱层的问题。

高原极处亮党建——中国航油将 36 个高原机场

和 19 个高高原机场（海拔 2438 米以上）作为攻克基

层党建难题的突破口，努力把示范变规范、经验变制

度、标杆变标准，推动基层党建质量的全面提升。注

重培育“宁可透支生命、决不辜负使命”的高原党建精神，

西藏公司被民航西藏区局党委授予高原党建先进集体

荣誉。

边远偏处扶党建——近年来，中国航油积极贯彻

执行党和国家战略部署，响应“一带一路”号召，落实“民

航强国”和西部大开发战略，连续多年加大西藏、新疆、

青海等西部地区航油基础设施投入，10 年来无偿支持

西藏地区机场建设发展 10 多亿多元。

混改深处育党建——中国航油顺应时代潮流，在

改革开放的发展道路上就先行先试，敢于和外资企业、

民营企业合作合资，开创了混合所有制企业的试验田，

对外开放的蓝图次第展开、日新月异。所属海鑫航运

公司是第一家与民营企业成立的混合所有制企业，坚

持“把党的领导融入公司治理的各个环节”，把支部建

到船上，塑造和培育了“红帆”党建工作品牌，让鲜红

的党旗在海上移动堡垒上高高飘扬。

海外远处促党建——对于中央企业海外机构开展党

建工作的薄弱环节，中国航油近年来在海外上市的新加坡

公司设立党工委，借助中国驻新加坡大使馆开展党内组织

生活，通过中心组学习及时传达落实上级党委部署要求，

通过党工委会议研究决策重大事项，实现了海外无死角、

党建全覆盖，大大促进了海外业务的规范、健康、有序发

展，让生产业务延伸到哪里，党的作用就发挥到哪里。

两年来，我们通过打造精品党建工程转化为企业发展

和基层党建的具体措施，形成了“4411 高高原联合党支部”、

青海“高原红柳联合党支部”、云南“云岭巅峰党支部”、黑

龙江“东方第一站联合党支部”、内蒙古“雪岭劲松联合党支

部”党建品牌，纵向贯通高原党建、边远党建、混改党建、

海外党建，由高原党建“红一角”向 “三个一”党建品牌网格

化全覆盖“红一遍”延伸和拓展，实现党组织的基础全面强化、

作用全面优化、效果特色显性化。

2019 年初，以高原党建为专题拍摄的微电影作品《那

一片高原红》荣获国资委、全国总工会“中国梦劳动美”第

五届全国职工微影视大赛金奖；以边远党建为题拍摄的音

乐电视作品《天驿》获得光明网、中国文化管理协会主办

的最美企业之声金奖；以混合所有制党建为专题拍摄的《红

帆启航》宣传片获得最美企业之声金奖。高原党建课题入

选中宣部、中组部组织的中央企业党建专题宣传，接受经

济日报、新华社、人民网、光明网等主流媒体采访。

党的建设是国有企业的“根”和“魂”，立足新时代，中

国航油将继续高举习近平新时代中国特色社会主义思想的

伟大旗帜，毫不动摇地坚持党的领导，贯穿高质量党建引

领企业高质量发展的主线，继续把高质量党建根植于改革

发展中，不断强化基本组织、基层队伍、基本制度建设，

在党建规划纲要的指引下，用基层党组织的全覆盖、全面

发挥作用，增强队伍活力，促进企业高质量发展，奏响新

时代中国航油企业高质量发展的最强音，为奋力开创新时

代中国经济改革发展的新局面作出新贡献。


