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全媒体时代，要高度关注媒体的多功能化特性。宣传

思想工作突破传统媒体的功能界限，坚持党管宣传、党管

意识形态、党管媒体的根本原则，将单一的文字、图片与

音频、视频融合，加强受众触点分析，力求向所有受众的

所有触点精准推送宣传内容，“一横一纵”提升思想宣传与

教育的吸引力、感召力和说服力，构建多平台、全覆盖的

宣传新生态。

宣传思想工作在做好行业内部宣传的同时，努力向外

延伸至社会媒体，构建媒体宣传共同体，实现了横向联动

新华社、《人民日报》等中央级媒体和党政政务新媒体，

纵向上国资委主管主办媒体和各省市主要媒体、自媒体深

度融合集群的喜人局面。在央视频、新华网、《经济日报》、

《光明日报》、人民网、新华财经、《人民日报》海外版、

《中国民航报》、《今日民航》杂志、《工人日报》、中

国民航抖音等近 20 家社会媒体刊发《中国航油：抗击疫情，

一路“油”我！》《中国航油湖北分公司为首批返程医疗队

包机安全供油》《中国航油：“严”字当头，稳妥推进建设

工程复工复产》等 30 余篇中国航油战疫保运新闻报道。

在“学习强国”刊登《众志成城 共克时艰 中国航油坚决打

赢疫情防控阻击战》等近 10 篇新闻报道；在国资委网站、

“国资小新”微信公众号和微博账号发布刊发《中国航油：

坚守一座库 护好一座城》《中国航油漫画：父母的身教

是子女最好的榜样，姑娘长大了！》等近 30 篇关于战疫

保运、央企稳就业、打赢脱贫攻坚战等新闻报道；在武汉

广播电视台等湖北省属媒体刊发《让爱延续 并肩战斗 中

国航油湖北分公司多措并举做好疫情防控》等宣传报道。

全媒体不是单一改造某一媒体，而是有效整合资源、

加强内容融合、严格媒体筛选，先优选广播、报刊及智能

手机、移动终端等媒体载体，再深度择优选择媒体传播的

内容，增强信息传播效果。党委宣传部第一时间通过不同

的媒体平台，发出大声音、发出好声音，推出有思想、有

力量、有温度的新闻报道，让全体干部职工和社会各界都

能看得到、听得到、感受到集团公司坚持把职工安全健康

放在第一位，坚决夺取“双胜利”的坚定信心决心，“五有”

航油铁军强大的力量和中国航油的良好形象。

近日，集团公司党委印发《关于加强主管主办媒体管

理的通知》，强调要认真落实党中央、国资委党委和集团

公司党委关于宣传思想工作的要求，强化责任，明确流程，

确保主管主办媒体管理精准到位。宣传思想工作将继续紧

紧围绕集团公司党委的要求，结合全体干部职工的实际需

求，加强主管主办媒体整合管理，努力实现宣传内容和技

术更大创新，充分运用融媒体技术推动主流传统媒体与新

媒体融合发展，借助数字移动技术创新宣传方式，牢牢占

领宣传思想阵地制高点，更好地发挥强信心、聚民心、暖

人心、筑同心作用，为集团公司坚决夺取“双胜利”、实现

高质量发展提供坚强的思想保障和良好的舆论环境。

“全效”功能　实现精准推送
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