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天下武功，唯快不破。全系统宣传战线坚持疫情就是

命令，防控就是责任。第一时间投入到疫情防控阻击战宣

传报道中。防疫与时间赛跑，信息同样与时间赛跑。舆情

的发酵，往往是信息不对称的结果。面对严峻的疫情形势，

宣传系统不能听凭造谣生事满天飞，不能任由主观臆断随

风跑，不能让事实真相“躲猫猫”，要紧紧抓住舆情回应的

最佳窗口期，第一时间加大宣传力度，速报中国航油战疫

保运事实，牢固树立抢占先机的意识，注重传播的首发效

应、信息的第一印象，及时、适时发声，做到先声夺人、

占据主动。

春节前，集团公司党委宣传部根据集团公司新闻发言

制度，安排了两位同志应急宣传值班。1 月 20 日，习近

平总书记就疫情防控工作作出重要指示后，集团公司党委

迅速传达学习、安排部署战疫保运工作。集团公司党委宣

传部迅速启动应急报道机制，部门值班人员立即回到公司

参与新闻报道，及时将集团公司党委学习传达习近平总书

记讲话精神、开展疫情防控的要求快速传达到最基层，将

干部员工的力量快速凝聚到集团公司战疫保运的工作部署

中来。第一时间联系华南蓝天公司、湖北分公司，掌握第

一手迅疾前线真实资料，首发新闻《抗击新型冠状病毒，

中国航油在“加油”!》，打响全系统新闻宣传战疫第一枪。

2 月 6 日成立以航油、石油、物流等板块为主的战疫前线

组微信工作群，分级分区域开展宣传重点策划报道，构建

“点线面”三维立体式报道阵营，直击湖北武汉战疫最前沿，

覆盖全系统先进典型人事物，营造战疫保运的良好新闻宣

传舆论氛围。

采取“先简后全、先网后报”的分步传播，渐进式动态

发布权威信息。突出人文关怀，回应群众关切，找准思想

认识的共同点、情感交流的共鸣点、利益关系的交汇点、

化解矛盾的切入点，融入更多暖色调，形成满满正能量。

集团公司党委副书记曹永晖在 3 月 18 日对于在疫情

防控阻击战中宣传部勇于担当的批示：党委宣传部的同志

们克服困难、担当作为，用卓有成效的宣传思想工作凝聚

起集团公司抗疫复产的磅礴力量，为我们战疫情、保发展

作出了重要贡献。希望同志们再接再厉，释放出更大的实

践伟力。

中国航油成立 30 年以来，全系统新闻宣传队伍经历

了很多特事急事大事宣传报道任务的历练，从去年的大兴

机场通油进油、进博会、特色党建宣传、技能比武大赛，

到今年的疫情防控宣传，集团公司党委宣传部一直以如履

薄冰的谨慎 , 居安思危的忧患 , 越是艰难越向前的拼劲，

做到了重大战役不缺席、重要机制显神威，为全系统宣传

工作树立了榜样。

这次疫情暴发以来，他们深知，这场战斗，除了胜利，

别无选择；他们深知，这场战疫，没有退路，必须打赢！

他们立足地区特点和疫情形势因情施策，把湖北分公司作

为全国宣传战疫报道的主战场，聚焦核心人物，突出报道

重点；他们坚持全国“一盘棋”，运用中国航油宣传思想工

作群把全系统宣传战线拧成一股绳，汇聚各路英才，广泛

调动全系统各方面宣传力量，实现了疫情防控和生产经营

形势全方位全覆盖报道大格局。

当好新闻宣传排头兵，快速反应占主动

疫情防控宣传和舆论引导，不是一个简简单单的临时

性任务，而是一项政治性、专业性、敏感性都很强的工作，

必须统筹网上网下、国内国际、大事小情，才能更好地强

信心、暖人心、聚民心。在内容上，鼓励讲短话、说干货、

谈实情，倡导“战时”新闻发布由“坐着说”改为“站着讲”，开

门见山、直奔主题，少些客套、多些务实。

当好新闻宣传排头兵，提前预案早准备


